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Radgivning — vi hjilper er att ta fram

konkreta planer

Alltfler tycker att budskapen
saknar relevans — aven om de ar
kunder till avsandaren.

75 procent forsoker aktivt undvika
reklam pa internet, tv och radio.
Aven andra medier visar en
liknande utveckling. Lagg till det
att allt fler tycker att budskapen
saknar relevans idag — aven om de
ar kunder till avsandaren.

Ett operativt beslutsunderlag

Genom att fokusera pa genomférbara
aktiviteter och atgarder, hjalper vi er att ta
fram konkreta planer.

1. Utgangspunkten i detta arbete ar
sjalvklar: vilka texter skapar kostna-
der och hur ska ni gora for att de ska
genera intakter?

2. Med kunskap om den nya hjarnforsk-
ningen 6kar era chanser att texterna
blir Iasta pa natet och i tryck.

3. Hur laser vi pa natet respektive pap-
per? Med ny kunskap om vart las-
beteende online férbattrar ni era
mdjligheter att nd &nda fram med er
information.

4. Genom att testa era texter online, i
vart unika testhotell for texter, skriver
ni texter som genererar texter —
istallet for att skapa kostnader.

Content is cash

Innehall &r viktigare an nagonsin, samtidigt
som verkligheten har férandrats. Att invol-
vera malgruppen i kommunikationsproces-
sen ar darfor en sjélvklarhet.

Precis som att utga fran fakta - inte person-

liga k&nslor och énsketdnkande om vad
lasarna vet, vill veta och behdver veta.

Vi har det ni behéver f6r att ga
vidare

1. Hur hjérnan/lasprocessen fungerar ar
plattformen i den kommunikativa processen.
Sjalva hantverket — skrivandet — &r nasta
steg.

2. Det ar bara genom att fraga lasarna om
de forstar texterna, som du vet om texterna
kommunicerar pa det satt ni férvantar er.

Hos oss kan ni enkelt testa era texter online
och se resultatet direkt i var databas.

3. Vi har ocksa kunskap om hur hjarnan
intuitivt tittar pa multimediaproduktioner och
lite till.

“We are writing the rules as we go
along”

Vi &r bara i borjan av en process, nar det
géller texter pa natet. Vi arbetar i en "new
and evolving industry and we are writing the
rules as we go along.”

Very Important Brains AB « Surbrunnsgatan 30 « 113 48 Stockholm
08-612 90 15 « 070-606 83 84
tomas@veryimportantbrains.se « www.veryimportantbrains.se



Very

Important
Brains

Rédgivning

Samtidigt har den nya hjarnforskningen med
hjalp av kameror, som regi-

strerar 6gonens och hjarnans

aktiviteter, kommit fram med

nya och avgérande resultat.

Och forskarnas resultat &r en

av dina fortdjningsplatser i

mediestormen.

De &r sékrare an alla
tvarsékra gissningar, som
florerar som tvarsakra
sanningar.

Ett felstavat ord varre
an en text som inte kommunicerar

Ett felstavat ord i en broschyr anses
generellt vara varre — an en text som inte
kommunicerar optimalt.

Texter som inte kommunicerar
skapar kostnader

Alla texter, som ni producerar ska utfora ett
arbete. Alla texter som anvands — externt
eller internt — kommer darfér att generera
intakter eller skapa kostnader.

Hur mycket kostar en text som inte kommu-
nicerar optimalt? Ett luddigt erbjudande och
missade affarer. En tvetydig text som 6kar
trycket pa kundtjanst. Handlingar som maste
skickas tillbaka fér komplettering. En arbets-
beskrivning som orsakar merarbete. Eller
manualer som gor kunden irriterad.

interaktiva produktioner.

Tomas Dalstrém har 25 ars erfarenhet av att skriva professionellt. Han har bland annat
arbetat som journalist, copywriter, manusférfattare fér radio, film/TV, webben och

Idag dr Tomas forfattare, féreldsare, féretagare och innovatér. Hans féretag Very
Important Brains AB, &r specialiserat pd kommunikation pa hjdrnans villkor. Ett
exempel pa det dr boken Bdést i text — Ldseboken/Skrivboken, som har fatt mycket

positiva recensioner. Han har fatt bade nationella och internationella utmérkelser
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